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Présentation ecoeff

= Spécialisé dans I'approche produit (vs approche site)
depuis 1999
= Métiers :

- Ecoconception,
* Analyse de cycle de vie, formation, études, conseil, mise en place de démarche
— Achats durables,
* Animation de formation (PNUE a Tunis en déc 09 notamment), accompagnement
opérationnel
— Stratégie carbone,
- Evaluation émissions de GES pour un site, pour un produit
— Distribution de logiciels d’Analyse de Cycle de Vie

Au Maghreb : Umberto (analyse de flux matiere et énergie), Simapro
Lancement de projets, formation

* Plus de 200 missions réalisées, plusieurs ouvrages

Liberté » Egalité » Fraternité

nnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnn

PUBLIQUE FRANGAISE [| 20 ie ervrommenens
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Les produits verts

7
= Ecologiques ? Biologiques ?
= Respectueux de la nature ?
= Naturels ?

.1 Notion de
= Utilisent la couleur verte ? éduction
= Sans emballage ? d’impact

environnemental
= Emballages recyclables ?
= Réutilisables / usage unique ?
[
e
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Pourquoi a-t-on besoin de produits verts ?

= Les constats :

— Changements climatiques

— Stock fini de matiere premiere

- Leau

— La qualité des sols et la biodiversité
—> La gestion des déchets

= Des modes de production et de consommation
responsable / durable

— On ne consomme que ce que l'on produit

—> Nécessité d’agir sur les moyens de production et d'accompagner les
modes de consommation
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Production propre

= Objectif :
—> Réduction des pollutions

— Amélioration des conditions de travail (réduction des maladies
professionnelles, accidents du travail)

—> Répondre a la demande des clients

= Deux approches :

—> Volontaires (meilleures techniques disponibles, ...)

— Contraignantes : réglementation (REACH, Taxes sur les activités
polluantes, ...)
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Question ?

Mettre en place une production propre
suffit-il pour mettre sur le marché des
produits verts ?
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Des élements de marché

= Alimentation représente 21% des émissions de GES des francais

= En 2008 :2,9% des exploitations francaise produisent en bio, 2 % des
ventes d’aliments en France

= Eau :chaque année, un francais consomme en moyenne 1000m3 de
maniere invisible dans la nourriture qu’il mange (ex 16 000! d’eau
pour 1 kg de beeuf)

= En 2008, La France est le produit ayant le plus de produits éco
labellisés (187) apres I'ltalie (336) :

= 58 pour le tourisme, 25 produits d’entretien, 25 peintures, 22
produits vaisselle, 11 lessives

= Cosmeétiques, produits en coton bio et équitables ...

= Marché en progression
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Marcheé business to business

= Démarches de Responsabilité Sociale des Entreprises

—> Rendre des comptes aux clients et aux investisseurs

— Engagement de sensibiliser, d'accompagner et d’inciter les
fournisseurs

= Si une entreprise « produit propre », elle a tendance
a s‘organiser pour que ses fournisseurs soient dans la
méme démarche.

— |l s’agit aussi d’éviter le déplacement de la pollution

= Motivation des salariés
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Marche business to administration

" Les administrations et plus généralement les pouvoirs
publics sont un acheteur important.

= Des regles d’achats publics existent permettant une
mise en concurrence, la publicité des demandes et
des attributaires.
—> Criteres environnementaux et sociaux
= Donne de la visibilités aux fournisseurs des
administrations

—> Parfois conditionne le développement des fournisseurs (quand ils ne
sont pas dépendant uniquement de la commande publique)
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Marché business to consumers

= Communication et informations

- Le greenwashing, verdissement

— Confiance des consommateurs dans les allégations
environnementales

" Facilité d’'usage
— Lexpérience des arguments environnementaux

—> Argument environnemental n"amoindrit pas la qualité du produit

" Image de marque, notoriété
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Communication

Un exemple de publicité parmi
beaucoup d’autres :

= Exemple cité par I'Observatoire
Indépendant de la Publicité

(http://observatoiredelapublicite.fr/2009/09/16/k2r-ecologique)

= [‘utilisation de formulations
globales comme écologiques doit
étre fondée et surtout relativisée.
K2R est donc victime de la tentation
classique des nouveaux convertis a
I"écologie : Fanfaronner plus que de
raison.

DUR AVEC LES TACHES, PAS AVEC LA NATURE.

T s ijm
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Comment produire vert ?

= Un exemple : la bouilloire

= Démarche d’écoconception

—> Acquisition de connaissances : analyse fonctionnelle, analyse de
cycle de vie

—> Réduction des impacts
— Communication Eco-Conception

\’

Imaginer et fabriquer un produit en
réduisant les impacts sur I'environnement,
sans diminuer sa qualité d'usage
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Un exemple : une bouilloire

= Question : on souhaite repenser la conception d’une
bouilloire produite dans mon usine en appliquant la

démarche d’éco-conception
— 1lere hypothese : on réduit l'utilisation de matiere premiere en
intégrant des matériaux recyclés

— 2° hypothese : pour augmenter l'efficacité énergétique, on rend la
bouilloire plus étanche

— 3¢ hypothese : pour faciliter le recyclage, on facilite le
désassemblage de la bouilloire lors de la fin de vie

— 42 hypothese : pour réduire la consommation de ressources
naturelle, on allege la bouilloire (- de MP et — de transport)
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Alors, que faire ?

o ———

Bouilloire légere Bouilloire bien étanche r>

@’ _,_ 6‘;)/ T Compatible

.—

-

Nécessité d’évaluer les impacts environnementaux
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Acquisition de connaissances

= Analyse fonctionnelle

* Quelles sont les fonctions du produit/ service ?
* Hiérarchisation des fonctions

= Analyse du cycle de vie

* Inventaire des impacts
* Recherche de voies d’amélioration

= Analyse de la valeur

* Fonctions, impact environnementaux et colts
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L’ évaluation des | mpa

= Meéthodes Qualitatives
—> Check-list environnementale, ESQCV

* Méthodes Quantitatives simplifiées
— Bilan produit (analyse multicritéres simplifiée)
— Bilan carbone (analyse monocritere site)
—> Bilan matiére (monocritere)

— Bilan énergétique — Contenu énergétique (monocritere)

" Méthode quantitative exhaustive
—> Analyse de cycle de vie
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Consommation
des ressources

Acidification

Réchauffement
climatique

é

Types de méthodes quantitatives

Mono critere
Multi étapes

Mat. leres Fab Distrib. Fin de vie

Multi critéeres
Mono étape

Mat. leres Fab Distrib. Fin de vie

Multi critéres
Multi étapes

Consommation
des ressources

Acidification
Réchauffement
climatique

é

Mat. leres Fab

Distrib. Fin de vie
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ecoell Evaluation des impacts
INVENTAIRE

Flux Flux
entrants/ ﬁsortants
Syste
ysteme
; (Cycle de vie :
sl U produit) ———
q

\_

IMPACTS

Emission d’une substance
participant a I'impact
Ef( : kg CO2 partlc.lpan.t au Méthodes . . :
réchauffement climatique Conséquence finale de I'impact
Jours d’espérance de vie perdus,
pertes d’especes dans un
écosysteme

Méthodes
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Des impacts a chaque étape

Impacts
A

mEN

Extraction des Fabrication Distribution Utilisation Fin de vie

ressources
— Limiter les transferts de pollution
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Principes

= Principe 1: Prise en compte globale de
I'environnement

" Principe 2 : Intégration de I'environnement dans les
méthodes de conception

= Principe 3 : Utilisation de méthodes et d’outils
d’évaluation

" Principe 4 : Combiner les stratégies de réduction des
impacts potentiels

= Principe 5 : Dialogue et partenariat entre les acteurs



"ecoeff .
integrer | " éval uat i
dans le processus de conception

Qualité Qualité

Délais

Délais Codts Performance
environnementale
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Le codlt dans | a d

La place du prix est prépondérante dans le choix des fournisseurs pour le responsable des
achats. Contrairement aux idées recues, la prise en compte de l'environnement est bien

souvent une solution plus économique.

Démarche éco-responsable

Surco(t a 'achat N\

Economie a .% Examiner le colt global

long terme (prix d'acquisition)
(colt d'utilisation)

(colt d'élimination)




Réalil satil on d’ une
Vous & Deflanlt.on ?bjectlfs
Ecoeff et périmétre de
I'étude
Construction du
Ecoeff — questionnaire de
collecte de données
Renseignement du Via logiciels d’/ACV
Vous uesgtionnaire (SimaPro, Gemis...) Via bases de données
q (Ecoinvent, ELCD...)
. + méthodes de calcul
l . Phase d’inventaire des impacts (CML, EDIP,
IPPC...}
+ ]
Ecoeff Evaluation des
Résultats d’études impacts
antérieures

Cadre de I'Analyse de Cycle de Vie

b Interprétatio

Scénarii damélioration a base
d’analyses de sensibilité

1

Applications directes

Profil Environnemental Produit (PEP)

Fiche de Déclaration Environnementale
et Sanitaire (FDES)

Affichage Politique

publique

environnemental
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Exempl e d’arbre
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Ré s ul t atimpacts éntirandementaux

100%

80%
60% - I I
40%
20%

0% T T T T T T
Aci.ion Eutrltion . Ozone Fresh water T al
n warming depletion aquatic ec ty
20% (GWP100) {ODP) ecotox.
-40%

Emballage ™ Matiéres Agricoles ™ Production ™ Distribution ® Utilisation ™ Fin de vie bouteille
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Scénari os d’' amel

= Scénario 1 : réduction de I’emballage primaire de 10 %,
= Scénario 2 : réduction de la quantité de sucre de 20%,
= Scénario 3 : scénarios 1 + 2
Indicateurs Scénario 1
Abiotic depletion
Acidification
Eutrophisation
Global warming
(GWP100)
Ozone layer depletion
(ODP)

Human toxicity
Fresh water aquatic
ecotox.
Terrestrial ecotoxicity

Photochemical oxidation

Scénario 2 Scénario 3
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Outils

= 2 outils présentés rapidement :

—> Réaliser les Analyses de cycle de vie
— Analyse flux matiere et énergie

= Ecoeff distribue ces logiciels en Algérie, Tunisie et au
Maroc

= || en existe d’autres sur le marché ...
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Analyse des Flux de Matiere et .
d ) E N e r g | e ( A I: M E ) certified partner

Umberto est le meilleur outil permettant la réalisation
d’AFME.

Une AFME permet d‘aboutir a :

" une représentation et gestion des flux de matiere et
d’énergie a différentes échelles (de 'opération unitaire
d’un process au cycle de vie du process),

= des solutions optimales de gestion des flux,

" une analyse technico-économique et environnementale
des solutions envisagées.
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Le logiciel SimaPro

consultants

" Logiciel d’analyse de cycle de vie

= Développé par Pré Consultants (Pays-Bas)

= Calcul de l'inventaire de cycle de vie et de ses impacts

S Fle Edit Calculste Tools window Help =]
D@3 L& PRB|[PAcE[BT|[aimmi &a
Network | Tree  Impact assessment | inventory | Process contribution | Setup | checks (321,0) |
| s \ Damage | n | wisighting | Single score | ¥ | Fer impact category:
EipesizaiEs == I B e e

Showy babls

Carcinogens  Resp. organic
s

Resp. inorgan Climte: Radiation
ies change

B scembly model Pro (aluminium)

[ Household wasteML = der

] Use of packaging

Ozonelayer  Ecotoxicty  Acidification Land use
£ Eutrophicati

Minerals

Fossil fusls
N Eieciricity, low valtage, praduction LICTE, &t oridfUCTE S dema7
I == of 3 coffes Titer
Analyzing 1 p life eycle Life cycle Pro, na takeback; Method: Eco-indicsator 99 (H) 2.03 / Europe E1 98 HiS ¥ characterization
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Réduction des impacts

= Production propre

—> Modification de process,
—> Réduction des intrants

= Evolution technique
= Evolution d’organisation

= Evolution comportementale
=>accompagnement du changement
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Types d’'amél i or

Niveau de remise en
Changement
de paradigme

A cause

Innovation
Reconception
Ameélioration
incrémentale
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- Ex:changement de matériau, réduction de
" Innovation /

la masse...
= Niveau fonction 7 x
— Ex: nouveau service, changement d’utilisation 6

Types d’amél i or
= Reconception

- Niveau produit
= Changement de paradigme

~ Niveau metier Partenariat avec

= Amélioration incrémentale
—> Niveau composant § +I l
+
— Ex : nouvelles techniques de fabrication,
nouvel agencement des composants...
— Ex : modification du cceur de métier de les fabricants
I’entreprise, passage du produit au service d6i mpri mai
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Communiquer les résultats

= Rendre compte d’'une approche multicritere
= Dire et donner des ordres de grandeur des impacts

" En profiter pour dire les mesures d’'amélioration
prises

" Envisager une évolution des comportements d’usage

> Elément le plus délicat tant en terme stratégique que sociologique
- Eviter l'effet rebond
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Types de communication environnementales

Type 1 : Ecolabels Type 2 :
Auto-déclarations

Type 3 : Profils

_ environnementaux
Volontaires

Engageant une tierce
partie *

= « Carte d’identité
environnementale »

= Reéalisées sous la
responsabilité unique

Pliues Kaliyia

*
* *
du producteur
* *
¢

*

Références normatives :
ISO 14024 ISO 14021 et 14020 ISO 14025
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"ecoeff
i
Preécisions sur la communication

environnementale produit

="Type 1
Indique le choix de catégories de produits, des criteres environnementaux et des caractéristiques
fonctionnelles du produit

Etablit les méthodes de certification pour I'attribution du label
Couverture de la totalité du cycle de vie

* Type 2:
* Nécessité de normes pour rendre crédible la démarche : ISO
14020 et 14021

 Communiquer des informations vérifiables et exactes et qui ne
soit pas de nature a induire en erreur sur les aspects
environnementaux des produits

Et 'affichage environnemental ..
approche ACV pour informer les consommateurs de quelques impacts
environnementaux pertinents
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coefl Auto-Déclarations

Norme 1S0O14021 — Vocabulaire

= 1SO 14021 définit 17 termes utilisables dans les auto-déclarations :

= Compostable = Contenu recyclé
= Deégradable = Matériau recyclé
= Congu pour étre désassembler = Matériau récupéré « pour valorisation »
= Allongement de la durée de vie = Consommation réduite d’énergie
d’un produit = Utilisation réduite des ressources
* Energie réecupéree = Consommation réduite d’eau
* Recyclable = Réutilisable

= Matériau « pré-consommateur »
= Matériau « post-consommateur »

Rechargeable
Réduction des déchets
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ol Profil Environnemental Produit (PEP)

Un PEP deécrit, pour un produit ou une catégorie de
produits :

- les caractéristiques environnementales

L'impact sur I'environnement tout au long du cycle de vie
(Matériaux, Fabrication, Distribution, Utilisation, Fin de

vie)

ISO/TR 14025 : Marquages et La norme SO 14040
déclarations environnementaux

- Déclarations
environnementales de type lll,

S'appuie sur:

Méthodologie d’analyse du
cycle de vie
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ISO 14006

Objectif : aider les Management
organisations a intégrer Environnemental
I’éco-conception dans leur
systeme de management

Management de
I'entreprise

Conception

1ISO 9001
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Act i vi t «onception aihcorgoreradans la

Activités d’éco-

Bases

conception

réalisation du produit

Controle et

T Action
Amélioration
continue _
N :
L Conception et - Mise en
\\”b § développement oeuvre
Q

Identification et évaluation des
aspects environnementaux

Analyse des besoins des parties prenantes

Politique d’engagement

Qualité/SME

Conception du cycle de vie

uonedlyIueld
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